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Programa de Estudo

Duragéo: 12 Meses

Unidade 1: Como Funciona o Google

Que problema o Google resolve (recuperagao de informagéao, relevancia, intencéo). Crawling, indexagéo e renderizagao

(site:dominio, URLs lixo). Anatomia de uma SERP (featured snippet, PAA, intengdo dominante).

Unidade 2: Fundamentos On-Page

Estrutura basica de uma pagina (title, H1, H2, URL, meta description). Intengcéo de busca real (informacional, comercial,

navegacional, transacional).

Unidade 3: Fundamentos Técnicos + Link Building

Indexacao e controle (noindex, canonical, robots.txt, sitemap). Autoridade, backlinks e link building (PageRank, anchor
text, autoridade tematica, estratégias seguras). Fundamentos de medigdo: KPIs SEO (GSC/GA4: impressdes, cliques,

CTR, posigéao, leads, revenue, conversao).

Unidade 4: Diagnéstico + Métricas

Mini auditoria SEO completa (entregavel: auditoria de 5-10 paginas). Linha de base e painel de KPIs (definir objetivos,
métricas, periodicidade, modelo de relatério).

Unidade 5: Quebrando o SEO de Keywords

O que é busca léxica (correspondéncia de termos, exact match, densidade). O que é busca semantica (contexto,

relagdo entre conceitos, similaridade).

Unidade 6: Intengcao de Busca Avangada

Tipos reais de intengdo (informacional, comercial comparativa/investigativa, transacional, local, problema-solugéo).

Como detectar a intengdo dominante na SERP (top 10, formato vencedor, profundidade).

Unidade 7: Entidades e Padroes Naturais

O que é uma entidade em SEO (pessoa, lugar, produto, servigo, conceito + atributos). Clusters naturais vs. clusters

forgados (agrupar por entidade vs. por keyword tool).

Unidade 8: Primeiro Mapa de Queries

De lista cadtica a sistema (entidade, intencdo, atributos, lacunas). Entregavel: mapa de 50-100 queries classificadas por
intencao, entidade e tipo de pagina.

Unidade 9: O que é realmente a Autoridade Tematica

Topical Authority (amplitude, profundidade, consisténcia temporal). Entidade principal e fronteiras contextuais (o que
NAO pertence ao mapa).



Unidade 10: Anatomia de um Topical Map

Core Section vs. Supporting Section (hierarquia de paginas). Agrupamento por atributos (entidade, atributo, subatributo,
query).

Unidade 11: Priorizacao Estratégica

Como priorizar publicagdo (impacto comercial, dificuldade, sequéncia logica). Construgao visual do Topical Map

(Miro/Whimsical/Draw.io).

Unidade 12: Do Mapa a Arquitetura

Converter o Topical Map em URLs (hierarquia limpa, evitar canibalizagdo). Entregavel: Topical Map completo +
estrutura de URLs + ordem de publicagao.

Unidade 13: Pensar o Documento Como Sistema

Macro contexto vs. micro contexto (intengédo principal + subtemas obrigatérios). Diluicdo e como evita-la (paginas

Frankenstein, mistura de intencdes).

Unidade 14: Construcao Baseada em Entidades e Atributos

Estrutura SPO: Subject-Predicate-Object (entidade, atributo, valor). Construgdo do esqueleto do documento (H1, H2,
H3, FAQs estratégicas).

Unidade 15: Relevancia Semantica Real

Cobertura de atributos criticos (o que o Google espera ver). Linkagem interna estratégica (pontes contextuais, paginas
hub).

Unidade 16: Content Brief Profissional

Como criar um Content Brief semantico (intengdo, entidade, atributos, links, tom). Entregavel: documento estruturado +
tabela SPO + brief replicavel.

Unidade 17: De Strings a Things

O que é realmente uma entidade (pessoa, organizagao, produto, conceito + atributos). Modelo Entidade-Atributo-Valor

(EAV) (entidade, atributo, valor, tabela estruturada).

Unidade 18: Knowledge Graph e Representagao

Como o Google constréi o Knowledge Graph (fontes, consisténcia, coocorréncias). ldentidade e desambiguacao

(consisténcia de nome, referéncias cruzadas).

Unidade 19: Schema Estratégico

O que é Schema e o que NAO ¢ (Organization, Person, Article, FAQ, Product, Service). Implementacéo estratégica

(JSON-LD adaptado ao projeto real, validagéo).

Unidade 20: Entity Identity Management

Como se tornar uma entidade reconhecida (NAP, perfis, autoria, sinais cruzados). Entregavel: modelo EAV + schema +

plano de identidade algoritmica.



Unidade 21: Como Funcionam os LLMs

O que é realmente um LLM (tokens, embeddings, RAG, predicdo de sequéncias). Como os LLMs usam a Web
(pré-treinamento, recuperacgao, fontes citadas).

Unidade 22: Generative Engine Optimization (GEO)

O que é GEO (otimizar para ser citado por modelos generativos). Otimizagdo para Al Overviews (respostas claras,

listas, tabelas, FAQs, formato extraivel).

Unidade 23: Brand Embedding e Sinais Modernos

O que é Brand Embedding (marca, atributo, solugdo, mapa de associagdo). Construgdo de sinais externos (citagoes,
PR técnico, autoria, contribuicoes).

Unidade 24: Métricas e Projeto Final

Métricas além do trafego (Al Overview, citagbes indiretas, consultas de marca, dashboard GEO). Projeto final

integrador: Topical Map + arquitetura + documento + EAV + schema + identidade + plano GEO + métricas.

Unidade 25: Escalabilidade de Topical Maps

De 20 URLs para 500 URLs (expandir atributos sem romper fronteiras, quando dividir). Templateness vs. relevancia
(padrdes repetitivos, variagao contextual necessaria).

Unidade 26: Arquitetura Programatica Inteligente

SEO programatico bem feito (localizacdo+servigo, produto+atributo, justificar relevancia). Controle de canibalizagcao

massiva (detectar overlap, consolidar, fundir vs. separar).

Unidade 27: Arquitetura Multi-entidade

Modelos complexos (ecommerce, SaaS, marketplace, portal informativo, grafos de entidades). Interlinking avangado
(hubs estratégicos, fluxo interno, depth control).

Unidade 28: Auditoria e Framework Profissional

Como auditar arquitetura complexa (checklist avangado: fronteiras, cobertura, overlap). Blueprint final: mapa expandido
+ estratégia programatica + controle de canibalizagao + interlinking.

Unidade 29: Como o Google Representa a Linguagem

O que é realmente um embedding (vetorizagdo, distdncia seméantica, similaridade, espaco vetorial). Query-Document

matching moderno (recuperagdo, re-ranking, co-ocorréncias, pattern recognition).

Unidade 30: Phrase-Based Indexing e Sinais de Estrutura

O que é Phrase-Based Indexing (frases preditoras, relagdes, eliminacdo de ruido). Padrbes de co-ocorréncia
(entidade+atributo, atributos obrigatérios, relevancia).

Unidade 31: Golden Embeddings e Sistemas Modernos

O que é Golden Embedding (embeddings pré-calculados, clareza estrutural, sinais explicitos). Design anti-update

(sistemas robustos vs. frageis, diversificagao de sinais).



Unidade 32: Vantagem Competitiva Real

Como construir diferenciagdo algoritmica (cobertura, estrutura, entidade, embedding, sinais). Projeto final: framework
completo de vantagem competitiva em SEO.
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